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Retningslinjer for sponsorering og reklamefinansiering

1. Indledning

Aabenraa Kommune er generelt indstillet pd at aftalestyrede enheder kan benytte sig af
lovgivningens muligheder for at tillade reklamer pa bygninger, Igsgre, biler m.v. som et
finansieringstilskud.

Aabenraa Kommune er endvidere indstillet pd, at der skal vaere mulighed for at modtage
direkte eller indirekte sponsorstgtte fra erhvervslivet mod eksempelvis reklameplads.

Indteegter ved reklamering pa bygninger mm., som i forvejen benyttes til kommunale
aktiviteter, kan bidrage til finansieringen af disse aktiviteter eller evt. andre steder i
kommunen. Reklameringen kan ogsa muligggre, at der anskaffes biler eller udstyr, som ellers
ikke ville blive anskaffet.

Der skal ved vurderingen af, hvilke produkter der reklameres for - og hvor, tages hensyn til
kommunens almindelige omdgmme, til sestetik og til borgernes muligheder for kun i
begreenset omfang at blive praesenteret for reklamer pa steder, som de ikke har mulighed for
at fraveelge.

Reklame:
Der er tale om salg af reklameplads ndr Aabenraa Kommune mod betaling reklamerer for et givent produkt eller
ydelse pd eksempelvis bygninger, biler, idraetshaller mv.

Kommunens bygninger, byudstyr, biler m.v.
Bygninger, udstyr m.v., som kommunen har privatretlig r&dighed over. Vil typisk fglge
af en ejendomsret, men kan ogsa falge af en leje- eller brugsret.

Sponsorering:
Der er tale om sponsorstgtte, nar Aabenraa Kommune direkte eller indirekte modtager stgtte fra erhvervslivet i form
af eksempelvis undervisningsmateriale, legetgj, gkonomisk stgtte til arrangementet eller serviceydelser.
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2. Hvad kan der reklameres for i Aabenraa Kommune?

2.1. Lovgivningens begransninger
Den private virksomhed, forening eller lign., der gnsker at reklamere, er undergivet
en raekke begraensninger og krav i lovgivningen.

Eksempler pd begrzensninger:
1. Der m3 ikke reklameres for tobaksvarer

2. Markedsfgring rettet mod bgrn og unge skal vaere udformet med seerlig hensyntagen til bgrn og unges naturlige
godtroenhed og manglende erfaring og kritiske sans, som bevirker, at de er lette at pdvirke og nemme at praege.
Markedsfgringen m& herunder ikke udnytte bgrn og unges loyalitetsfglelse.

Markedsfgring rettet mod bgrn og unge skal vaere udformet sdledes, at den unge
malgruppe ikke er i tvivl om, at der er tale om reklame. Reklamerne skal
veere mere omhyggelige, praecise og realistiske end i forhold til voksne.

3. Reklamer m3 ikke vaere et udtryk for eller opfordre til direkte eller indirekte
forskelsbehandling pa grund af vedkommendes eller en tredjemands race eller
etniske oprindelse.

Ovenstaende begraensningerne geaelder for den reklamerende virksomhed. Kommunen er dog
forpligtet til at pase, at virksomheden overholder lovgivningen.

Hvis kommunen bliver opmaerksom pa, at lovgivningen eventuelt ikke er overholdt, skal
kommunen reagere.

2.2. Yderligere begraensninger

Reklamer for alkohol og usunde fgde- og drikkevarer

Reklamer for alkohol og usunde fgdevarer eller for virksomheder, som primeaert fremstiller den
type af varer, er ikke ulovlige. Aabenraa Kommune indgdr imidlertid som led i sin
sundhedspolitik som udgangspunkt ikke sddanne aftaler.

(Kommunens sundhedssekretariat kan veere behjalpelig med at vurdere, om der er tale om
usunde drikke- eller fgdevarer.)

Der kan dog indgas aftaler om reklamer for alkohol eller usunde fgde- eller drikkevarer pa
eller i idraetshaller, idraetsanlaeg, svgmmehaller, medborgerhuse og tilsvarende steder, der
hovedsagligt anvendes til fritidsaktiviteter.

Reklamer for seksuelle ydelser eller varer

. o . .
Aabenraa Kommune indgar ikke aftaler om reklamering for seksuelt betonede ydelser eller
varer.

Reklamer for politiske partier og lign., arbejdsgiverorganisationer, fagforeninger og religigse
beveegelser

Aabenraa Kommune indgdr ikke aftaler om reklamering for politiske partier, politiske
bevaegelser, valgte medlemmer eller opstillede kandidater til politiske forsamlinger,
arbejdsgiverorganisationer, fagforeninger eller religigse bevasgelser.

Dog har biblioteket visse muligheder for vederlagsfri formidling af politiske holdninger, jf. pkt.
3.5.
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Reklamer, som kan veaere skadelige for kommunens anseelse
. . . o
Hvis en reklame af andre grunde kan vaere skadelig for Aabenraa Kommunes anseelse, indgar

kommunen ikke aftale om reklamering.

Vurderingen af, hvorvidt en reklame kan anses for skadelig for kommunens omdgmme,
foretages af afdelingschefen. Ved tvivl forelaegges den pataenkte aftale for direktgren, jf. pkt.

4
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3. Hvor og hvordan kan der reklameres i Aabenraa Kommune?

3.1. Informationstavler og lign.

Informationstavler / byudstyr

Der kan reklameres pa kommunale separate informationstavler, byudstyr og lign., der star
pd veje og andre steder i bybilledet, og som ikke har fysisk sammenhang med kommunens
bygninger eller karetgjer.

Pjecer og lign.

Pjecer og andet informationsmateriale, der primeert informerer om myndighedsopgaver og
lign., f.eks. om regler og procedurer for ansggning om bestemte ydelser, om abningstider
eller muligheder for at klage, benyttes ikke til reklamer. Dog kan der eventuel ske henvisning
til en leverandgr af eksempelvis hjaelpemiddler.

Informationsmateriale om kommunen som geografisk omrdde generelt, f.eks. om
turistattraktioner, kulturelle tilbud m.v., kan anvendes til reklamer.

Kommunens hjemmeside
Kommunens hjemmeside eller kommunens andre elektroniske medier ma ikke benyttes til
reklame.

3.2. Skoler, institutioner, legepladser og lign.

Bygninger, som bruges til daginstitutioner, skoler eller lign.

Der kan i Aabenraa Kommune ikke indgds aftaler om opsaetning af reklamer pa eller i skoler
eller institutioner.

Der kan dog indgas aftaler om helt eller delvist donerede legestativer og lign. udstyr,
jf. nedenfor.

Der ma endvidere gerne vederlagsfrit reklameres for idreetsforeninger, museer, udstillinger,
messer, kulturelle arrangementer og lign., der kan bidrage til bgrnenes interesse for idraet,
kultur, samfundsforhold, naturvidenskab og andre emner, herunder aktiviteter der har
paedagogisk / undervisningsmaessig relevans.

Helt eller delvist donerede legestativer og lign pa skoler og daginstitutioner.

Der kan reklameres pa legestativer og lign. udstyr i daginstitutioner, skoler og pa legepladser,
hvis udstyret er doneret helt eller delvist af en virksomhed. Reklamen skal vaere nedtonet
(f.eks. et mindre skilt) og ma kun indeholde navnet p& virksomheden og oplysning om, at
denne har doneret udstyret.

Spgrgsmalet om helt eller delvist donerede legestativer og lign. skal aftales med foraeldrene
i foraeldrebestyrelse eller skolebestyrelse, inden der indgas aftaler herom.

Kommunale legepladser
Der indgas ikke aftale om opsaetning af reklamer ud mod offentligt tilgeengelige veje m.v.

Der kan indgas aftaler om helt eller delvist donerede legestativer og lign. udstyr, jf. ovenfor.

Undervisningsmaterialer m.v.
Spgrgsmalet om reklamer pd undervisningsmateriale og andre aktiviteter skal drgftes med
foraeldrene i foraeldrebestyrelsen, inden der indgas aftaler herom. Undervisningsmidler til
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skolebrug skal godkendes af skolebestyrelsen.

Indgas der en sddan aftale, skal den indeholde falgende bestemmelser (eller leve op til disse):

Betingelser ved aftaler om undervisningsmaterialer, legetgj og andre sponsorerede materialer:

§ y. [Materialet] skal i mindst muligt omfang anvende / pafgres virksomhedens navn,

logo, varemeaerke, figurer og lign.

Stk. 2. [Materialet] ma ikke vaere ledsaget af eller indeholde reklamer og andre former

for markedsfgring. [Materialet] ma ikke indeholde direkte eller indirekte opfordringer til bgrnene / de unge om at
kgbe eller anvende bestemte produkter eller tjenesteydelser. Det gzelder ogsa opfordringer til at pavirke foreeldre
hertil.

Stk. 3. Udtalelser i [materialet], der kan fortolkes som, at varer eller tjenesteydelser fra visse erhvervsdrivende er
bedre eller darligere, m& undgas og skal som minimum kunne dokumenteres.

Stk. 4. Barnet / den unge eller foraeldrene ma ikke kunne f& det indtryk, at barnet / den unge bliver upopuleer,
mobbet eller p& anden made stillet i en darligere situation end andre, hvis man ikke kgber eller anvender bestemte
produkter eller tjenesteydelser.

Stk. 5. Bgrnene / de unge, laererne / paedagogerne og forzaeldrene har frihed til at forholde sig kritisk til virksomheden
og dens produkter.

Stk. 6. Leererne / paedagogerne og foraeldre forpligtes ikke til at anvende det sponsorerede materiale.

Stk. 7. Virksomheden ma i gvrigt ikke markedsfgre sine produkter, herunder uddele vareprgver, over for bgrnene /
de unge.

Betingelser ved aftaler om undervisning eller andre aktiviteter som lege, konkurrencer, rundvisninger
eller lign.:

8§ z. Foraeldre skal give samtykke til de mindre bgrns deltagelse i [aktiviteten], der tilbydes af virksomheden. Det
geelder bgrn i vuggestue, bgrnehave, bgrnehaveklasse, 1. — 3. klasse, SFO, fritidshjem og dagpleje.

Stk. 2. Navn, logo, varemaerke naevnes / bruges mindst muligt i forbindelse med [aktiviteten].

Stk. 3. [Aktiviteten] m& ikke veere ledsaget af eller indeholde reklamer og andre former for markedsfgring.
[Aktiviteten] ma ikke indeholde direkte eller indirekte opfordringer til bgrnene / de unge om at kgbe eller anvende
bestemte produkter eller tjenesteydelser. Det gaelder ogsa opfordringer til at pavirke foraeldre hertil.

Stk. 4. Udtalelser under [aktiviteten], der kan fortolkes som, at varer eller tjenesteydelser fra visse erhvervsdrivende
er bedre eller darligere, ma undgas og skal som minimum kunne dokumenteres.

Stk. 5. Barnet / den unge eller foraeldrene m& ikke kunne f& det indtryk, at barnet / den unge bliver upopuleer,
mobbet eller pd anden made stillet i en darligere situation end andre, hvis man ikke kgber eller anvender
virksomhedens eller andre produkter eller tjenesteydelser.

Stk. 6. Bgrnene / de unge, laererne / paedagogerne og foraeldrene har frihed til at forholde sig kritisk til virksomheden
og dennes produkter.

Stk. 7. Virksomheden ma i gvrigt ikke markedsfgre sine produkter, herunder uddele vareprgver, over for bgrnene /
de unge.

3.3. Bygninger og arealer, som hovedsaglig benyttes til fritidsaktiviteter
Der indgas ikke aftale om opsaetning af reklamer ud mod offentligt tilgeengelige veje m.v.

Der kan dog opseettes ikke-dominerende udvendige reklamer for et konkret arrangement pa
bygningerne i forbindelse med arrangementets afholdelse i bygningen, i overensstemmelse
med planlovgivningens / lokalplanens bestemmelser.

Der kan indgds aftale om reklamering inde i idraetshaller, svemmehaller, idreetsanleaeg,
medborgerhuse og tilsvarende steder, hvor borgerne ofte kommer i forbindelse med
fritidsaktiviteter. Reklamerne skal have en sddan stgrrelse, form og placering, at de ikke bliver
dominerende i forhold til det kommunale formal, disse steder tjener.

Der kan formidles prislister og kontaktoplysninger til kunstneren i forbindelse med udstillinger
i kommunale bygninger.
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3.4. Bygninger og udstyr, som hovedsaglig benyttes til andet end fritidsaktiviteter
Der indgas ikke aftaler om reklamer pa radhuse eller bygninger, der benyttes til den
kommunale administration eller andet udstyr ndr borgerne reelt ikke har en mulighed for at
ga et andet sted hen.

Det samme geelder bygninger der anvendes til dggninstitutioner, plejehjem og lign. steder,
der tjener som hjem for beboere.

Der m& dog formidles prislister og kontaktoplysninger til kunstneren i forbindelse med
udstillinger i kommunale bygninger.

3.5. Biblioteket

Biblioteket udfgrer seaerlige informationsopgaver efter bibliotekslovgivningen. At stille
materialer til r&dighed for borgerne efter denne lovgivning betragtes ikke som reklame,
uanset indholdet. Plakater eller lign. opslag, som oplyser om eller reklamerer for de
materialer, som stilles til radighed, betragtes heller ikke som reklamer.

Der indgds ikke aftale om opsaetning af reklamer ud mod offentligt tilgeengelige veje m.v.

Der kan indgé’]s aftaler om helt eller delvist doneret udstyr, f.eks. it-udstyr. Reklamen skal
vaere nedtonet (f.eks. et mindre skilt) og ma kun indeholde navnet pa virksomheden og
oplysning om, at denne har doneret udstyret.

Biblioteket kan indgd aftaler om reklamer i undervisningsmateriale og andre aktiviteter.
Indgds en sddan aftale, skal den indeholde - eller leve op til - bestemmelser som dem, der
er naevnt f.s.v.a. undervisningsmateriale m.v. i skoler og daginstitutioner.

Der kan indgas andre aftaler om reklamer. Reklamerne skal have en s3dan stgrrelse,
form og placering, at de ikke bliver dominerende i forhold til de formal, som biblioteket tjener.
Biblioteket reklamerer dog ikke for arbejdsgiverorganisationer eller fagforeninger.

Biblioteket ma vederlagsfrit saette plakater op eller i gvrigt formidle oplysninger om
idreetsforeninger, andre foreninger (ogsa politiske), religigse bevaegelser, museer,
udstillinger, messer, kurser, undervisning, kulturelle arrangementer og lign., der kan bidrage
til oplysning, uddannelse og kulturel aktivitet. Oplysninger der formidles skal udveelges ud fra
alsidighed, kvalitet og aktualitet. Der henvises til biblioteksloven.

3.6. Kgretgjer, som benyttes til transport af borgere
Der kan indgas aftale om reklamering pa kgretgjer, som benyttes til transport af borgere,
f.eks. busser der kgrer ture med plejehjemsbeboere.

Reklamerne skal have en sadan stgrrelse, form og placering, at de ikke bliver dominerende i
forhold til det kommunale formal, disse kgretgjer tjener.

Der skal derudover tages seaerligt hensyn til, at busserne benyttes til personbefordring, og

reklamerne skal derfor nedtones, f.eks. ved placering i afgreensede felter, og de ma ikke
opsaettes lige ved bussens dgre.
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3.7. Kgretgjer, udstyr og beklaedning, som kun benyttes af ansatte
Koretgjer
Der kan indg3s aftaler om reklamering pa kgretgjer, der kun benyttes af kommunens ansatte.

Reklamerne skal have en sadan stgrrelse, form og placering, at de ikke bliver dominerende i
forhold til det kommunale formal, kgretgjet tjener.

Udstyr og bekleedning

Der indgas ikke aftaler om reklamer pa udstyr eller beklaedning, som benyttes af kommunens
ansatte.
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4. Hvem kan indg3d reklameaftaler?

Kommunaldirektgren kan indgd reklameaftaler, der gaelder for bygninger eller Igsgre som ikke
er tilknyttet nogen bestemt forvaltning eller afdeling i kommunen.

Direktgren for den enkelte forvaltning kan indga reklameaftaler der bredt bergrer
forvaltningsomradet. Eksempelvis alle hjemmeplejens biler.

Afdelingschefer kan indgd reklameaftaler omfattende de bygninger, aktiviteter eller
institutioner som er underlagt den pagaeldende chefs omrade.

Afdelingscheferne kan i virksomhedsaftalen vaelge at overlade det til den enkelte institution,
at indgad aftaler om reklamefinansiering.

Er der en brugerbestyrelse eller lign. for den pageeldende bygning eller areal eller for den
aktivitet, som finder sted pa stedet, skal spgrgsmalet behandles i dette organ, inden der
indgas aftaler om reklamering.

Afdelingschefen forelaegger den patsenkte aftale for direktgren, hvis den giver anledning til

tvivl. Det er iszer relevant, hvis den ikke er beskrevet i de retningslinier, der fremgar ovenfor,
eller hvis der er tvivl om, hvorvidt aftalen kan vaere skadelig for kommunens omdgmme.
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5. Hvordan skal aftalerne om reklamering indgds?

Aftaler om reklamering skal indgas til markedspris.

Aftalerne ma ikke veaere usaglige. Kommunen ma f.eks. ikke lade en aftale om, at en
virksomhed udfgrer arbejde for kommunen, afhaenge af, om virksomheden kgber
reklameplads p& kommunens bygninger eller Igsgre.

Man skal endvidere vaere opmaerksom pa, at sponsorering fra en bestemt virksomhed ikke
m& medfgre, at der kan seettes spgrgsmalstegn ved kommunens uvildighed ved valg af en
virksomhed i en eventuel udbudsrunde pa et givent omrade.

Kommunen skal pdse overholdelse af geeldende lovgivning pa omradet. Dette kan ske ved at
indsaette fglgende bestemmelse i kommunens reklame og sponsoraftale.

§ x. Reklamerne ma ikke veere i strid med markedsfgringsloven eller anden lovgivning.

Stk. 2. Finder Aabenraa Kommune, at der er begrundet tvivl om, hvorvidt en konkret

reklame er i overensstemmelse med lovgivningen, skal den pagaeldende reklame fjernes indtil tvivlen er afklaret.
Stk. 3. Sker der overtreedelser af lovgivningen i forbindelse med reklamering efter aftalen, kan aftalen opsiges af
Aabenraa Kommune med gjeblikkelig varsel.

Kommunens retningslinier skal endvidere indgd som en del af vilkdrene i kommunens
reklame- og sponsoraftaler.

Reklameaftaler indgas typisk for 1 ar ad gangen, medmindre der forinden har vaeret indgaet
tilsvarende aftale, som ikke har givet anledning til problemer.

Aftalerne skal kunne opsiges med passende varsel. Typisk vil et passende varsel veere 3
méaneder. Dette afhanger dog af reklameaftalens omfang.
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6. Okonomiske forhold

Hvis der er tale om et kgretgj eller andet aktiv, som helt eller delvist finansieres ved reklamer
(eller donation mod opsaetning af skilt eller lign.), og som benyttes af en institution, tilhgrer
aktivet den relevante institution/afdeling, og eventuelle indtaegter tilfalder ligeledes den
pagaeldende institution/afdeling.

Er der tale om reklameindtaegter eller sponsorstgtte i forbindelse med en aktivitet, der har
sammenhang med en bestemt institution/afdeling, tilfalder indteegter den
institution/afdeling, der har indgdet aftale om reklame eller sponsorat.

Udgangspunktet er sdledes, at det er den forvaltning/aftalestyrede enhed som indgdr aftalen,
der far et evt. provenu.

Godkendt i byraddet den 23. juni 2010, sag nr. 212

Bilaget traeder i kraft dagen efter godkendelsen
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